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Starkare tillsammans

Processen att underséka om, och senare arbeta med, att
skapa en gemensam identitet och ett gemensamt
varumarke for Sjuharad har sedan 2019 drivits av
Borasregionen Sjuharad Kommunalférbundet. Insikten
kring vikten av koordinering och dkat samarbete har blivit
tydligare och tydligare hos alla medverkande kommuner.
Mer resurser i ett tatt samarbete 6ver kommungranserna
skulle 6ka attraktionen for invanare, foretag och
besokare.

Fragan om det gar att samla Sjuharad som en
gemensam plats stalls med 6dmjukhet, men med en
stark tro pa att det lokala erbjudandet och engagemanget
har baring for att etableras nationellt. Marknadsfonstret
verkar sta oppet.

Genom kommunal utveckling och gransoverskridande
samverkan blir vi starkare — men bara om vi jobbar
tillsammans.

Tranemo Ulricehamn

Svenljunga Bollebygd

Sjuharad

Mark Herrljunga

Boras Vargarda



Kommunkoalitionen
Hoga Kusten

Hoga Kusten ar en given inspirationskalla: fyra
kommuner gar samman och arbetar strategiskt mot en
gemensam vision under ett tydligt visuellt koncept. Det
lokala, historiska erbjudandet med Skulebergets
nationalpark och Héga Kusten-bron utgor, tillsammans
med modernare lokala produkter som Herné Gin,

...iHoga
Kusten..

omradet — platsen, kanslan och erbjudandet — lika
vedertaget som franska rivieran eller Kebnekaise.

Projektet Hoga Kusten har 6kad turism som primar
malsattning, men med ett starkt konsumentvarumarke
finns aven goda forutsattningar for att attrahera fler
malgrupper genom anpassad kommunikation. All
framgangsrik kommunikation kraver trots allt en
grundlaggande kannedom.

+58%

Antalet gastnatter sedan 2010
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Mal: 2030 har turismens
omsattning fordubblats




Kommunen som andas
framtidens naringsliv:
Skelleftea

Skellefted ar en omtalad tillvaxtkommun med malet att ha 90
000 invanare ar 2030. Med stora satsningar pa naringslivet och
med ett tydligt innovations- och hallbarhetsfokus behéver hela
Skellefted samverka for att lyckas. Ett attraktivt erbjudande mot
nuvarande och blivande invanare, kombinerat med det lokala
och tvarfunktionella engagemanget ska malbilden sékras.

"En hallbar plats
for en battre
vardag’
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Tack vare val utvecklade natverk och starka kompetenskluster
blir det Iatt for befintligt naringsliv att hitta kompetenserna som
hjalper dem ta nasta steg i sin utveckling.



Presentation av varumarket

Nyckelfynd fran
besoksnarings-
strategi

Med hjalp av forsknings- och
managementbolaget Kairos Future togs en
strategisk besdksnaringsstrategi fram. Omradets
tillgangar sattes i relation till ett
omvarldsperspektiv dar generella insikter om
besoksnaring som tillvaxtomrade satts i relation
till omvarldstrender for turism.

Vision

Mission

Positionsteman

Strategi

Forutsattning

Borasregionen/Sjuharad
— det givna valet i Vast for narodlade
globetrotters och aktiva upptackare

Utveckla besdksnaringens utbud och
starka kommunikationen mot potentiella
och befintliga besdkare och invanare

: Lara och .
Koppla pa Trana och
uppleva N B
och koppla . tavla for
. design, konst N .
av i naturen . battre halsa
och textil

Produkt-, affars- och

destinationsutveckling
(Behalla smaskaligheten)

Utveckla digitala och Omvarldsbevakning
fysiska tillgangligheten och analys

Paketera mer (bo, ata, Gora invanare till

Ly e TEIBE T gora) stolta ambassadorer

Tillsammans ar vi starka!
Samling runt destination Borasregionens
Sjuharad

Omvarldstrender:

1. Okad efterfragan pé
naturupplevelser
g. Fler vill resa nérmre
. Efterfragan pa hallbara
upplevelser 6kar
4. Det genuina, personliga,
dkta och lokala 6kar i vérde
. Fler 6nskar interaktiva
upplevelser
6. Digital tillgénglighet— fére,
under och efter resan blir
viktigare
7. Okat fokus pé& hélsa och en
hélsosam livsstil

KAIROS

FUTURE




Ratt kansla och
uttryck for ratt
malgrupp

Efter att de framsta produkterna definierades i
besoksnaringsstrategin startades arbetet med att
paketera erbjudandet till ett varumarke, da med hjalp
av kommunikationsbyran 500 Stockholm.

Det gjordes en grundlig nolimatning som undersdkte
generell kdnnedom om Sjuhéarad.

Med erbjudandet, utifranperspektiv och omvarldens
trender som lins startade arbetet med att formge
Sjuhdrads gemensamma kansla och uttryck.

0%

av de tillfragade har hort talas
om Sjuharad

Frisvar nar de tillfragade
beskriver Sjuharad

“Kulturrikt”
“Vackert skogs-och
naturbrukslandskap”
“Textilindustri”
“Vackert och naturnéra”



Positionens prioriterade omraden
For att frambringa kanslor av . .



Sjuharad ar natur och kultur i symbios. Det ar platsen for dig
som letar efter nagot mer. Nagot mer an din vardag, nagot
mer an ditt jobb, men ocksa efter nagot mer an en solstol
eller en snitslad bana. Det ar ett oskrivet blad for dig som
gillar att ga din egen vag, att simma mot strommen. Det ar
platsen dar omvarldens tystnad forvandlas till en
tankesymfoni.

Att besOka Sjuharad kraver en fysisk resa. Men den stora
resan ar den du gor inat. Nar du betraktar skogen, sjoarna,
broarna, konsten, designen och hantverket. Nar du besoker
Sjuharad besdker du dig sjalv.
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Bli ett med natur och
Kultur i1 praktiken

Kanslan och upplevelsen som det framtagna
platsvarumarket kommunicerar syns i hela
Sjuharad. Det syns genom de skogsnara
glashusen i Tranemo, genom franskinfluerade
jordbruket Knalten utanfor Ulricehamn, genom
forlaggargardarna som format svensk
textilhistoria. Det syns genom de bdljande
landskapen i Mark, genom tysta milslanga skogar
i Svenljunga och progressiv textilinnovation i
Boras. Det syns i Bollebygds spegelblanka
skogssjoar och i Herrljungas historiska
vandringar.




Langsiktighet och
samverkan

Genom det framtagna varumarket finns det stort utrymme
for att skapa ett langsiktigt varde. Genom att konsekvent
aktivera varumarket i externa kanaler kommer den
generella kAnnedomen om Sjuharad 6ka, vilket ger
positiva effekter dver hela vardekedjan.

Den gemensamma nadmnaren fér Héga Kustens och
Skellefteas framgang ar just samverkan med langsiktighet
i fokus. En langsiktig samverkan under ett gemensamt
varumarke kommer tillata lokala naringsidkare och
invanare att tilsammans befasta identiteten och kanslan.

Det kommer att bidra till Sjuharads attraktivitet for
boende, foretag och besdkare, bade pa kort och lang
sikt.
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Sjuharadswebben

- Innehdll som skapar mervdrde fér vara besékare och visar upp de olika delar Sjuhédrad har att erbjuda.

- Ska vdcka nyfikenhet och inspiration bade fér invanare & turister.

Visit Sjuhaie - —..coce - s Host i Sjuh N
% & valsstlsverf:e.cilm < DN fﬁ vastsverige.com < D .

En VeSlrice

(@) juhdrad

v VSSERIGE
@ siuhsrad

Sjuharad / Sok /

Vialkommen till Sjuhérad

Guide till Sjuharads alla
guldkorn




Spenderat belopp:
200 000 kr

Sjuharadskampanj — Host 2023

MALGRUPP: Sjuhdrad med omnejd + Stockholmsomrédet

KANALER: Meta — Instagram & Facebook
MAL: Skapa kénnedom & driva trafik till hemsidan

Rackvidd:
1302 288

Resultat

Exponeringar:
YR WAY)

Lankklick:
124 071

CTR:
2,74%

CPC:
1,61 kr

CPM:
44,22 kr
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