FIS CROSS-COUNTRY WORLD CUP

ULRICEHAMN

laesson



FIS CROSS COUNTRY WORLD CUP
ULRICEHAMN

Att vaga investera.
Se vardet i att arrangera storre event.
Samverka med andra kommuner.

Bygga stolthet och ambassadorskap hos
Ulricehamnarna.

Turistekonomiskmatning - Vad mater vi & varfor.
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C/O ULRICEHAMN

FORETAGSNATVERK

e 112 foretag i natverket

e 4 partnertraffar

e 30 st foretag Massomradet

e 14 st foretag VIP-yta utmed sparet
e 71 lag deltog i Foretagsstafetten
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Huvudmalgrupper och

algruppsintressen

Flockdjuret - Upplevelsen, tillhorighet, stort evenemang,
sociala medier.

Familjeplaneraren - Utflykt, upplevelse for barnen,
aktiviteter for barnen, kringarrangemang.
Forstagangsbesodkaren - En gang i livet, nara,
tillganglighet.
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Vad mater vi & varfor?

Varldscupen i H u I
Ulricehamn 2019

Turistekonomisk analys RESEARCH
Evenemangsutvardering
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Varldscupen infor evenemanget
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infor get én turister an
(59 %).
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En av fyra turister évernattade i samband med sitt
besdk pa Virldscupen, de flesta i Ulricehamn

Ovemnattade du | samband med ditt besok?

"
~
Antal 6vernattade nétter: o
54 % 1 natt o,
36 % 2 natter
10 % 3+ natter o
Medelvérde: 1,8 nétter ”
-
e
" . o ™
= =1 .
vl poyrs Mpbomarat Mo, oo v
©2018 HUI RESEARCH R i asbompaenpen it
Ulricehamnsborna &r fortsatt mycket positivt 9... L
instillda till Virldscupen och att stora evenemang i = bm e
arrangeras i Ulricehamn 2017\ prvenie,
Noga 100090)%
Missnoyda 0%
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“Jag dr positivt instélld till att Vérldscupen (N =
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Virildscupen i Ulricehamn har en starka attraktions-
kraft pa turister med en turistandel pa 73 procent

Vilka dagar har du besokt
Varidscupen?

e boende | Ulricehamn

73 % Turister

27 % Lokala besokare

99% av besokama var fran
Storlek pé séliskap vid besok Sverige
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Véarldscupen gav upphov
till en turistekonomisk
effekt pa 12 mkr i
Ulricehamn

Den turistekonomiska effekten for Uincehamn baseras pa
viirdet av den Konsumuon Som besokare (turisier) och
dettagare gav upphov il | Uinicehamns kommun Totalt
uppskattas denna 1l 12 miloner kronor | summan ingée gf
ontreéavgfior til Viridscupen

Ca 12 mkr +

spenderades totalt | Ulricehamn

Ca 11 mkr

spenderades av Varldscupens
besdkare i Ulricehamn

Bosokamas konsumbon baseras pd antalot besohare antal

9ot och
Forutom har ndata
nameats fran gen bland

| Seltagargruppen Ingl framforal! deltagare men ocksd
tranare, annan mediolande personal och | ndgon man media
Deltagarnas konsumbon baseras pb uppgifter ran
uppdragegivaren om uBagg 1o fogi och mat pa hotel |
Ulncehamn Notera att konsumtionen & denna grupp ar 1agt
raknad dh gruppen sannolit stir 16 yitarligare konsumtion |
Ulncehamn samt att dat detvis saknas uppgrer 10r
exempelvis media

Ca 1 mkr +

spenderades av Varidscupens
deltagare | Ulricehamn

© 2019 HUI RESEARCH 2



evenemanget |lgt Narheten mycket
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Stﬁmnlngen var fantast«sk&avhng ngeme:/r;?ordnat'me htthng nf;gnm K
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spannande skidakare _hit hemmaplan "
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