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1.
Varför?







KOMMUNEN/DESTINATIONSORG
Det långsiktiga arbetet

NÄRINGSLIVET
Konkreta insatser här och nu



VARFÖR?

•Flytta till platsen
skatt, konsumtion i näringslivet, tillgång talanger

•Besöka platsen
intäkter till butiker, hotell, restauranger, caféer etc

•Etablera företag eller investera på platsen
arbetstillfällen, skatteintäkter, stimulans av platsens befintliga näringsliv





Workation













2.
Platsvarumärket



utveckla marknadsföra



Alla platser har ett 
varumärke oavsett om 

det finns nedskrivet i ett 
dokument eller inte





Det handlar om att
hitta platsens själ





”Vi tappade 10 000 
arbetstillfällen – berättar vi 
inte om det, berättar vi inte
om Eskilstunas själ. Det här
har format oss”

Pär Eriksson
kommundirektör
Eskilstuna kommun



Det gäller att formulera 
sitt löfte till besökarna
- och leva upp till det













”Det är boråsarna vi bygger staden för. Om 
invånarna gillar det vi gör så blir vi också 
en bra plats att besöka.”



3.
Trenderna



Enbart 7% av svenskarna mäter
framgång i saker de äger







Upplevelser & mat är den del 
som ökar mest i citykärnor







4.
Framgångs
faktorerna



1. Fokuserar på platsutveckling

2. Har goda platsledare och 
allierar sig med eldsjälarna

3. Använder invånarna som 
ambassadörer

4. Har stenkoll på målgruppens 
behov och beteende

5. Vågar testa sig fram



Älska din plats och
visa det för omvärlden!




