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Varfor?
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KOMMUNEN/DESTINATIONSORG
Det langsiktiga arbetet

NARINGSLIVET
Konkreta insatser har och nu



VARFOR?

* Flytta till platsen

skatt, konsumtion i naringslivet, tillgang talanger

*Besoka platsen

intakter till butiker, hotell, restauranger, caféer etc

*Etablera foretag eller investera pa platsen
arbetstillfallen, skatteintakter, stimulans av platsens befintliga naringsliv
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LOCALHOOD FOR EVERYONE






APPLY FOR TRANA ARTIST IN RESIDENCE 2016

www.tenktraena.no/air
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’ ' Du kommer aldrig
kunna bestamma hur
berattelsen om platsen
ska lata ...
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Platsvarumarket
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Alla platser har ett
varumarke oavsett om
det finns nedskrivet i ett
dokument eller inte
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MORAS BESOKA & UPPLEVA  JOBBA & ETABLERA  BO & LEVA  MORA KOMMUN '  Q FRES s epmATION

Har hittar du verktygen som du som foretag, organisation, forening eller medborgare kan
anvénda nér du beréttar om platsen Mora. Genom att kommunicera med en samlad och enhetiig
rst bilr bersttelserna om Mora tydiiga och klara och varumarket Mora starks. THIS MANUAL IS AIMED AT PEOPLE WHO WORK

WITH ‘BRAND SWEDEN'.

WE KNOW THAT YOU'RE A PROFESSIONAL. THAT'S
& . WHY THIS MANUAL ONLY CONTAINS GUIDELINES
AND GOALS FOR YOUR CREATIVITY.

Varumadrket Mora - verktyg S rige

THERE ARE A FEW SIMPLE RULES. APART FROM
THAT, CHALLENGE YOURSELF.




Det handlar om att
hitta platsens sjal






"Vi tappade 10 000
arbetstillfallen — berattar vi
inte om det, berattar vi inte
om Eskilstunas sjal. Det har
har format oss”

Par Eriksson
kommundirektor
Eskilstuna kommun



Det galler att formulera
sitt |Iofte till besokarna
- och leva upp till det
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Gender equality in Sweden

Innovation in Sweden
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FOTO: ANNA SIGGE

— ’ ' Samverkan borde stavas med & for det

gor jatteont, men ar nédvandigt. Det varker att
romma fram till det basta.

”Det ar borasarna vi bygger staden for. Om

5 . invanarna gillar det vi gor sa blir vi ocksa
Helena ka”flo Alcenivs en bra plats att besdka.”

bordsbords
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Trenderna



Enbart 7% av svenskarna mater
framgang i saker de ager









Upplevelser & mat ar den del
som Ookar mest i citykarnor









4.

Framgangs
faktorerna



5 FRAMCANCSFARTORER

1. Fokuserar pa platsutveckling

2. Har goda platsledare och
allierar sig med eldsjalarna

3. Anvander invanarna som
ambassadorer

4. Har stenkoll pa malgruppens
behov och beteende

5. Vagar testa sig fram
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